LEBENS- UND WERTEWELT VON AFD-SYMPATHISANT_INNEN

EINE QUALITATIVE ONLINE-EXPLORATION

Mit dem Aufstieg der rechtspopulistischen AfD hat sich auch der Blick der Forschung auf die 32 Teilnehmer_innen rekrutiert uber das respondi Online Access Panel
Partel und ihre Wahler gerichtet. Der Marktforschungsdienstleister Kernwert und die Politik- 10 Tage (23.01.-06.02.2017)
Beratungsagentur pollytix strategic research haben zur Erganzung existierender quantitativer 1214 Beitrage, 50 Collagen, 82 Bilder und Videos

Studien eine qualitative, explorative Online-Studie mit AfD-Sympathisant_innen

durchgefuhrt. Alternative
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Ziel war es im direkten Austausch mit der Wahlergruppe, ein tieferes Verstandnis fur POTENZIELLE UNENTSCHIEDENE SICHERE
Wertevorstellungen und Lebenswelten von AfD-Sympathisant_innen zu erhalten. WAHLER_INNEN WAHLER_INNEN WAHLER_lNNEN
> Wer sind die Wahler_innen und Sympathisant_innen der AfD? 38% 28% 34%

» Wie denken, leben und fuhlen sie?
» Was bewegt sie zur Stimmabgabe?

METHODE

TAG 1 TAG 10}
» Qualitative und quantitative Unbeeingy _
Online und Mobile Befragung /\ 5 indi\;zsut'eﬁffe" ETHNOGRAPHY
(ber die qualitative Erhebungs- @

coftware ODC Studio (3] Quant 4 g STIMMUNGS || MEINE MEINE MEDIEN
. TAGEBUCH WOCHE WERTE NUTZUNG
> Angelehnt an den mixed ETHNOGRAPHY  ACTIVITIES
methods Ansatz ist das Lab ein
mehrphasiger Ansatz, der
ethnographische Elemente,

PRIVATE ACTIVITIES

Individuelle Befragungselemente Vertiefende ETHNO VIDEO COLLAGEN DRAG &
und den Austausch innerhalb weiterfuhruﬂde INSIGHT BEWERTUNG DROP

einer Online Community Diskussion def

kombiniert und so zu einem Themen LAB

umfassenden, tiefen Verstandnis \

von Einstellungen, Wertewelten

und Entscheidungskontexten COMMUNITY FOREN
verhilft. DISKUSSION

AUSGEWAHLTE ERGEBNISSE
TRADITIONELLE WERTEWELT VERTRAUENSVERLUST DIE AFD IM PARTEIENSYSTEM

» Fokus auf traditionelle Werte » Sozialen Akteur_innen wird mit grofdem Mistrauen » AfD vertritt am besten die eigenen Werte

» Soziale Werte wie Toleranz und Empathie fehlen begegnet » AfD wird jedoch keine Regierungskompetenz

» Schopferische Werte wie Fantasie oder Neugierde fehlen » Vor allem Medien und Politiker_innen wird die zugetraut

» Werte zeigen die Orientierung an der Gemeinschaft und Glaubwurdigkeit abgesprochen » Am ehesten sollten CSU oder CDU die/den
der Wunsch nach einem geordneten Zusammenleben » Soziale Akteur_innen werden nicht als solches in Frage Bundeskanzler_in stellen

gestellt, sondern bleiben relevant
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UBERBLICK UBER DIE STUDIEN-AUTOR INNEN
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